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Branding e

Relacionamento com Stakeholders

Unificar e fortalecer da identidade da marca Aegea e de suas

concessionarias

Aumentar do vinculo emocional das unidades para com a matriz
Fortalecer a marca perante todos os Stakeholders

Trabalhar na construcao da confianca junto a sociedade, nos

municipios onde atuamos = Licenca Social para Operar
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PROPOSITO é a"i*‘ot_q__ estfaté'Qica.
PROPOSITO inspira stakeholders.

PROPOSITO motiva e éenecta boas intencoes.
PROPOSITO dd vida'pdra a missdo-e-suascausas.
PROPOSITOé-0 que.integra e movimenta.
PROPOSITO constroi valor.




Manifesto da Marca



1- Manifesto Aegea_TrilhaJacaranda.mp4
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C@ oegea

AGUAS AMBIENTAL
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Marcas do Grupo

AGUAS DE AMBIENTAL

AGUAS D CESAOFRANCISCO CVILAVELHA AGUAS DE AGUAS DE
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AGUAS DE AGUAS DE ( ‘) AGUAS DE AGUAS DE

C@ SAO FRANCISCODOSUL G2 SORRISO  pManaus CC GUARANTA  C\@ PIMENTA BUENO

ambiental
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Relacionamento com

Stakeholders

CONCESSIONARIAS AEGEA

forca local forca nacional

confianca operacional Selo de qualidade
Investidores e acionistas @ o
Entidades de Classe o) @ o
Funcionadrios [ @ -0
Populacéao @ 0 =0
Decisores Publicos o I .
Poder Concedente @ * 0

Usuarios C
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Beneficios

Sintoniza o clima Reforca rota
organizacional estratégica

Contribui para a
melhora da percepcao
dos servicos

Fortalece a marca
(qualidade e valor)

Otimiza
investimentos
diminui riscos




Resultado
Ciclo de troca constante de trabalhos e esforcos para

ampliacdo do reconhecimento da atuacéo do

grupo, perante todos seus stakeholders.
\t

Pratica e
geragao de
evidéncias local

Forca e
estratégia
Nacional
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Nossos talentos =



2 - AEGEA DEPOIMENTOS ESTENTIDO - FULL HD - 18 06 25.mp4

Obrigada ;)

fernanda.saad@aegea.com.br
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n facebook.com/aegeasaneamento m linkedin.com/company/aegeasaneamento



https://pt-br.facebook.com/aegeasaneamento/
https://pt.linkedin.com/company/aegeasaneamento

